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9:30-13:00

Dal Museo del Design - dove si celebra la creativita che dimostra il
proprio valore.

Una mattinata di tesi, dati e testimonianze per approfondire il potenziale del branded
entertainment fatto bene: con visione strategica, qualita narrativa, consapevolezza
economica.

Sul palco, ospiti abituati a palcoscenici internazionali per una line-up inedita in Italia.
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is branded
entertainment
wasted money?

Una mattinata di ispirazione in un
luogo dove la creativita resiste alla
prova del tempo.

Alessia Cicuto

Vice Presidente, OBE

the power of stories

Come le storie ci coinvolgono e ci
fanno sentire parte di qualcosa di piu
grande.

Pablo Irincia

Autore e co-founder Citta Invisibili

boring is expensive

Dati e insight dimostrano quanto i
contenuti noiosi costino di pili e
rendano di meno.

Beth Marchant

Senior Strategy Manager, System1

entertainment,
told by entertainers

Chi vive di intrattenimento racconta
cosa serve davvero per conquistare il
pubblico.

Claudia Gerini

Attrice
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entertaining isn't
optional
Perché i brand che non sanno farlo

perdono attenzione, rilevanza ed
efficacia.

Dan Salkey

Co-founder & Strategy Partner, SMALL WORLD

the long game

Come strategia, costanza e
convinzione costruiscono nel tempo
il successo dell’intrattenimento.

Alessandro Manfredi

Senior Advisor & Former Worldwide CMO, Dove

if done right

Sintesi della mattinata e sguardo al
futuro.

Se fatto bene, vale: il futuro del branded
entertainment con OBE.

Emanuele Nenna

Presidente, OBE

lunch & private
visit of the design
museum

powered by Q

Un’occasione unica per visitare il
Museo del Design, aperto in esclusiva
per gli ospiti OBE.

Y rancesco (‘)ggiano

Digital Journalist e Creator
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